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Duurzaamheid

Duurzaamheid in Nederland

Inleiding Onderzoek

DPG Media doet als mediabedrijf continu onderzoek. In dit document Het onderzoek is vitgevoerd door Panel Inzicht in mei 2021 onder
delen wij inzichten in interesses en gedrag op het gebied van 500 respondenten (18-80 jaar). De onderzoeksresultaten kunnen
duurzaamheid van de Nederlandse consument. We onderzochten wij selecteren op geslacht, leeftijd en/of leefsituatie waar zich
onder andere in hoeverre Nederlanders zich bezig houden met men in bevindt. Een deel van de vragen is ook in 2019 gesteld

duurzaamheid, hun interesses en hun gedrag rondom duurzaamheid. waardoor een vergelijking mogelijk is fussen 2021 en 2019.

Duurzaamheid in Nederland

Nederland steeds duurzamer
65% vindt dat Nederland duurzamer wordt.

B Ja, meer dan andere westerse landen

B Ja, maar minder dan andere landen

66% 64% e

heeft interesse vindt duurzaamheid
in duurzaamheid belangrijk

Ouderen (72%) zijn het Vrouwen (64%) meer
meest geinteresseerd dan mannen (63%) 6 9 % heeft wel eens zorgen over
de toekomst van de wereld.
v 2019:70% v 2019:67%

Kennis over duurzaamheid

Hoewel men geinteresseerd is in duurzaamheid, is een groot gedeelte nog niet . .
goed op de hoogte van ontwikkelingen op het gebied van duurzaamheid en
wil men graag meer weten over dit onderwerp.

Ik ben goed op de hoogte over recente ontwikkelingen rondom duurzaamheid
— 4 1 3 O 4 6 3 O

Ik kan veel informatie aan anderen geven over deze frends en ontwikkelingen . vindt dat praat “fel eens
kinderen meer met vrienden

bezig zijn met over het thema
duurzaamheid duurzaamheid

Ik geef vaak advies over duurzamer gedrag dan volwassenen

Mensen vragen vaak mijn mening over duurzamer gedrag
Ik zou graag meer weten over duurzame mogelijkheden . . l
Ik vind het lastig te bepalen welke informatie wel of niet waar is 8 0 ;o 2 2 ;o
denkt dat denkt dat
het thema duurzaamheid
Ik zou duurzamer willen leven, maar weet niet hoe duurzaamheid een hype is die wel

35% belangrijker wordt weer overwaait
de komende jaren

Levensstijl

Duurzame levensstijl

Vrouwen scoren op dlle vliakken
hoger op het nastreven van een
duurzame levensstijl, behalve bij
het nemen van energie
besparende maatregelen.

B Vrouwen
Minder/korter Tweedehands Minder Energie- Scheiden
B Mannen douchen producten viees eten besparing van afval
Gedragsverandering
Opvallend is dat vrouwen (75%)
meer welwillend zijn hun gedrag te
veranderen dan mannen (65%).
/777

B Ambassadeur

66% 72% 1o

geeft aan zich vind het k?elongrijk de M Sceptisch
zorgen te maken opwarming van de j
over het klimaat aarde te voorkomen M Afwijzend

Redenen voor duurzamer gedrag

Het milieu wordt in 2021 (33%) vaker als reden genoemd om het
gedrag qua duurzaamheid te veranderen dan in 2019 (22%).

Bijdragen aan een betere foekomst

is bereid zijn/haar levensstijl aan te passen,
dit ligt op hetzelfde niveau als in 2019 (88%).
46% past zijn levensstijl op dit moment al aan.

487
Voor het milieu
33% 7
Betere leefomstadigheden voor dieren 9 o
% . , o
vindt het belangrijk dat voedingsmiddelen met
Consumeren zonder schuldgevoel respect voor mens, dier en natuur
2021 MW 2019 geproduceerd worden.
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507% 687% 537% 537% 50%

kiest eerder een geeft de voorkeur aan houdt zich denkt dat geeft aan
product/merk dat producten die bezig met het windmolens alleen te vliegen
bewust omgaat met niet in plastic isoleren van de toekomst als dit hoogst
duurzaamheid verpakt zijn zijn/haar woning hebben noodzakelijk is

Media en communicatie

Betrouwbare informatie 437%
Jongeren krijgen de meest betrouwbare
informatie over duurzaamheid vooral online.

Ouderen gebruiken hiervoor vaker de

televisie of dagbladen.

verwacht dat duurzaamheid
steeds meer invlioed
krijgt op het imago
Televisie Online Dagbladen van organisaties

W 18 tot 29 jaar B 50 tot 65 jaar
M 30 tot 49 jaar M 66 tot 80 jaar

Claims over duurzaamheid

Claims over duurzaamheid vindt men nu geloofwaardiger dan in 2019, het groeit

van 31% naar 38%

is zich ervan bewust
hoe bepaalde Zeer geloofwaardig [ 4%
producten worden o )
P eroduceerd enigszins gelootwaarcly. |
Geen van beide 4%
Een overige 18% is dit o i
niet. maar zou het Enigszins ongeloofwaardig [ 5%
wel willen weten. Totaal niet geloofwaardig [l 47

Segmenten en producten

Duurzaamheid in segmenten

Voeding, kleding en energie zijn producten/diensten waar men het meest bereid is om meer te betalen voor duurzame producten.
Ten opzichte van 2019 is men meer gaan letten op duurzaamheid in de segmenten kleding (38% in 2019) en vervoer (43% in 2019).
Vervoer wordt daarnaast gezien als het segment waarbij men (13% t.o.v. 7% in 2019) het meest gevorderd is.

In welke mate:

B het segment waarin men zelf let op duurzaamheid
I is men bereid meer te betalen voor duurzame producten

is het segment het meest gevorderd wat betreft duurzaamheid

35% 35%
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Reizen en Persoonlijke Woning- Electronica Kleding Vervoer
vakantie verzorging inrichting

Energie

Gebruik van duurzame producten

Isolatie van huis, producten van gerecycled plastic en biologische voedsel vormen de top 3 meest gebruikte duurzame producten.
Men is meer duurzame producten gaan gebruiken t.o.v. 2019. Bij elektrische auto's is zelfs een verdubbeling te zien t.o.v. 2019.

B Gebruikik al M Verwacht ik tfe gaan gebruiken

MAN Ionnepdnelen Producten van gerecycled plastic
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"'*‘  praaai ——
SN~— 11% 34%

Elektrische auto
8%

Kleding van biologisch katoen
39%
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A! Slimme software voor energiebesparing
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33% 24%
Uitwasbare luiers
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Hybride auto
9%
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20%

h 4 Biologische voedsel Isolatie van huis
O F 427 — 61%
17% 13%
Exira betalen voor duurzame producten Communicatie over duurzaamheid
59% is bereid om meer te betalen voor duurzame producten of diensten. 63% vindt het belangrijk dat bedrijven communiceren over
Bij vrouwen (63%) is de bereidheid hoger dan bij mannen (55%). hun duurzame merken. Ouderen meer dan jongeren.
Nee

587% 607% 617% 717%

Ja, tot circa 10% meer 18-29 jaar 30-49 jaar 50-65 jaar 66-80 jaar

40%

Ja, 20% tot 40% meer Duurzame merken
16%

Genoemd als voorloper op het gebied van duurzaamheid.

Ja, 60% tot 80% meer

M
Ja, soms zelfs het dubbele
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